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e Resumen

Los medios de comunicacién influyen decisivamente en el desarrollo econdmico,
politico, social y cultural de cualquier pais, posiciondndose con éxito como una so6lida
herramienta de la sociedad. Es por eso que toda la informacién técnica y educativa se
plasma efectivamente a través de este sector. Actualmente, diferentes instituciones han
utilizado el tema de las estaciones de radio por internet como medio de expresion de la
comunidad, con gran alcance y cobertura, por lo que se ha enfocado este proyecto a la
Creacion de una radio online, que estara ubicada en el canton el Puyo, provincia de
Pastaza, buscando compensar las graves limitaciones comunicativas que experimentan
las comunidades de esta zona, y al mismo tiempo fortalecer su identidad cultural,
especialmente de quienes influyen culturalmente en la acciéon comunitaria. Esta radio
online se construye en torno a un entorno empresarial, ya que se buscaba una empresa
que autofinanciara sus actividades mediante patrocinio, publicidad, autogestion, etc.
Estos espacios de transmision se convertirdn en una fuente de ingresos econdmicos
esencial para que las estaciones de radio los administren financieramente, generando asi
una fuente de empleos que fortaleceran la economia. Para llevar a cabo esta labor, la
radio online se propone transmitir diariamente programas radiales sobre temas como:
cultura, tradiciones, leyendas, actualidad, musica, ecologia, salud, religion, programas
infantiles y familiares etc. Ademads, se presentd un estudio técnico con el objetivo de
determinar los requerimientos, caracteristicas, ubicacion de los equipos y sus requisitos
para el establecimiento de la estacion, el costo del tramite de licencia y del programa

transmitido y el panorama general del programa transmitido por la persona a cargo.

Palabras clave: Radio, online, proyecto.



e Summary

The media have a decisive influence on the economic, political, social and cultural
development of any country, successfully positioning themselves as a solid tool of
society. That is why all technical and educational information is effectively captured
through this sector. Currently, different institutions have used the issue of internet radio
stations as a means of community expression, with great scope and coverage, so this
project has focused on the creation of an online radio, which will be located in the
canton of Puyo, province of Pastaza, seeking to compensate for the serious
communication limitations experienced by the communities in this area, and at the same
time strengthen their cultural identity, especially those who culturally influence
community action. This online radio is built around an entrepreneurial environment, as
we were looking for a company that would self-finance its activities through
sponsorship, advertising, self-management, etc. These broadcasting slots will become
an essential source of economic income for the radio stations to manage financially,
thus generating a source of jobs that will strengthen the economy. To carry out this
work, the online radio aims to broadcast daily radio programmes on topics such as:
culture, traditions, legends, current affairs, music, ecology, health, religion, children's
and family programmes, etc. In addition, a technical study was presented with the aim
of determining the requirements, characteristics, location of the equipment and its
requirements for the establishment of the station, the cost of the licensing process and
the programme broadcast and the overview of the programme broadcast by the person

in charge.

Keywords: Radio, online, project



CAPITULO 1
1. MARCO REFERENCIAL

1.1 Justificacion

La presente investigacion es de gran interés social porque se centra en la creacion de

una radio en el ambito online, para atencion de la poblacién de Pastaza.

Con este proyecto se busca definir y promover especialmente la produccion de
contenidos culturales, enfocados a los jovenes de la ciudad de Puyo. La radio de género
es una iniciativa que fomenta el interés de esa cultura, la cual ha quedado olvidada en
los ultimos tiempos. La mayor parte de las emisoras solo se caracteriza por enfocarse en
temas de espectaculo y existe una “pobre informacion” de temas culturales que es

manejada por las radios.

La creacion de una radio online, netamente cultural, beneficiard a la comunidad que
podré gestionar un nuevo lenguaje. Los jovenes, especialmente, podran tratar un amplio
mundo de vidas y ejemplos que vislumbre conocimiento en temas de interés social,
econdmico, politico, ambiental, entre otros, para asi darle una vision mas clara a nivel

familiar y profesional.

La radio online se puede compartir en linea y recomendar a personas relacionadas con
los temas de la programacion. La audiencia puede compartir lo que estd sucediendo en
el acontecer diario, en el ambito social, cultural, informativo y deportivo para que estos

temas sean de dominio publico.



1.2 Objetivos:

1.2.1 Objetivo General

Elaborar el proyecto para la creaciéon de una radio online enfocada a la difusion de
programas culturales dirigidos a los jovenes de la provincia de Pastaza, para contribuir

en el aprendizaje y a la formacion de valores y aptitudes proactivas.

1.2.2 Objetivos especificos
e FElaborar la mision y la vision de la radio.
e Definir la programacion y los servicios a ofrecer en la radio online.
e Disefiar la identidad corporativa de la radio, y su aplicacion en elementos

promocionales.
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CAPITULO 11

2. DEFINICION DEL PROYECTO/EMPRENDIMIENTO

2.1 Determinacion del tipo de emprendimiento.
El presente emprendimiento/proyecto se ubica en el ambito de la prestacion de servicios
comunicacionales mediante radios online en la formacion cultural de los jovenes, en la

provincia de Pastaza.

2.2 Mision y vision del emprendimiento

2.1 Mision

Nuestra mision es entretener, educar e informar de manera interactiva y participativa a
los oyentes con profesionalismoy responsabilidad social, mostrando calidez e
innovacién en su programacion diaria, enmarcados en principios, valores con el fin de
motivar y guiar de una forma sana, divertida e informal, y basados en la filosofia de
transmitir buenas noticias con una actitud positiva y motivadora en el dia a dia de

nuestros oyentes.

2.2 Vision

Nuestra vision es llegar a los mas altos estdndares de calidad en servicio a nuestra
audiencia, con excelente sonido, fidelidad y ofreciendo informacion fresca, real,
interesante, entregada con respeto y objetividad, convirtiéndonos en una herramienta
para el aprendizaje con contenidos culturales, de motivacion y que la audiencia sea parte
de la programacidén con su participacion, ideas e inclusion en temas, propuestas y

mejoras, y que esto conlleve al éxito de la radio y por ende de la sociedad.

2.3 Producto o servicio a desarrollar
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Nuestro medio de comunicacion denominado “Vibra digital Radio Online”, ofrece
varios servicios y productos que pueden ser utilizados por la ciudadania, instituciones

publicas y privadas. Entre los productos a ofertar se encuentran los siguientes:

» Entrevistas: Contamos con un espacio de entrevistas a jévenes donde se podra
tratar temas de interés social, econémico, politico, ambiental, entre otros, para
asi darle una vision mas clara a nivel familiar y profesional.

» Espacio para la comunidad: Tenemos un espacio para que los jovenes que se
sientan atraidos por la comunicacion formen parte de nuestra programacion de
igual manera aprendan sobre la locucién y el manejo de los medios que se
encuentran en nuestra Radio Online.

» Publicaciones: Realizamos todo tipo de publicidad, acuerdos de condolencia,
invitacion a fiestas, servicio social etc. Todo esto con el fin de mantener
informada a la ciudadania y que estén al tanto de las novedades que se presenta
dentro y fuera de la provincia de Pastaza.

» Disefio: contamos con un area de Disefio grafico donde ofrecemos a la
ciudadania de la provincia de Pastaza a realizar sus afiches publicitarios,
logotipos para empresas, spots publicitarios a un bajo precio accesible a la

comodidad del cliente.

2.4 Estrategia principal de trabajo
Una de las principales caracteristicas, en el manejo una radio online, es que se puede
hacer muchas acciones desde tu propio celular o computador; a la vez, se logra tener los
audifonos conectados y estar trabajando e incluso estudiando. La ventaja es que puedes
abrir varias ventanas y sigues escuchando la programacion; incluso, puedes participar
interactivamente en temas de actualidad para ganar premios o descuentos de una

determinada firma comercial que auspicie en el medio digital.
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Este medio de comunicacion puedes implementarlo desde la comodidad de tu hogar,
oficina o cualquier otro espacio fisico que cuente con los equipos necesarios; ademas,
los encargados de analizar e instalar el software también encuentran una plaza de

trabajo ya que de ellos depende la agilidad de la pagina.

Es interés de este trabajo crear una radio especial, dirigida a los jovenes. Este espacio
busca que, desde el teléfono o el computador, pueda aportar con varios temas de interés
y a la vez expresar informacion de lo que en la actualidad observan y escuchan. La
finalidad es dar un ajuste al selecto publico adherente a las radios online. Esa es nuestra

principal estrategia de trabajo, enfocarnos a los jovenes y sus necesidades.

En la actualidad existen temas que llaman la atencion a un publico objetivo; es decir, si
hay gusto por un deporte, como el futbol, a la audiencia le interesa tener informacion
relativa al tema. Esto implica una comunicacion veraz, de mayor atractivo y presencia.
Es este caso, de una u otra manera, a los jovenes les interesa el tema y estan dispuestos a

escuchar un didlogo deportivo y participar en sus promociones.

2.5 Organigrama de funciones y personal

La radio online estara conformada de la siguiente manera, representada por medio de un

organigrama:
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Grafico No.1. Organigrama de la radio online. Fuente: Elaboracion propia.



2.6 Capital inicial de inversion y su distribucion

1. Constitucion de la empresa.

GASTOS CONSTITUCION EMPRESA COSTO
SERVICIOS DE LEY — ABOGADO 70
PATENTE MUNICIPAL 30
DOCUMENTOS NOTARIADOS 50
CREACION DE LA PAGINA WEB 150
(RADIO ONLINE)

PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO 90
SUBTOTAL 390

Tabla 1 Constitucién de la empresa Fuente: Elaboracion propia

2. Bienes muebles.

COST
CANTIDA O
MUEBLES DE OFICINA V/U D TOTA
L
SILLAS PLASTICAS 7 10 70
ANAQUELES 50 1 50
SILLONES 100 2 200
MESA CIRCULAR PEQUENA 125 1 125
VELADOR PEQUENO 50 1 50
ANAQUELES 60 8 480
SUBTOTAL 392 975

Tabla 2 Bienes muebles. Fuente: Elaboracion propia

3. Servicios basicos.

{ COSTO
SERVICIOS BASICOS MENSUAL
LUZ 35
AGUA 10
INTERNET 50
SUBTOTAL 95

Tabla 3 Servicios basicos. Fuente: Elaboracion propia

15




4. Suministros de oficina.

SUMINISTROS DE OFICINA V/U CANTIDA | COSTO
RESMAS DE PAPEL 3 10 30
AIRE ACONDICIONADO 150 1 150
CAFETERA 30 1 30
SELLOS DE LA RADIO 30 5 150
PAT MOUSE 5 3 15
LAPIZ 1 10 10
TABLAS DE APOYO 2 5 10
ESFEROS 2 10 20
SUBTOTAL 223 415
Tabla 4 Suministros de oficina. Fuente: Elaboracion propia
5. Equipos.
V/U CANTIDA | COSTO
EQUIPOS D T
COMPUTADORAS DE ESCRITORIO 950 2 1900
IMPRESORA 1 150 150
CONSOLA 400 1 400
ALTAVOCES 50 2 100
SINCRONIZADOR FM 100 1 100
PROCESADOR DE AUDIO 120 1 120
CONTROLADOR 350 1 350
MICROFONO SHURE 150 3 450
AURICULARES 45 3 135
BRAZO DE MICROFONO 20 3 60
REGULADOR DE VOLTAJE 45 2 90
SUBTOTAL 2231 3855

Tabla 5 Equipos. Fuente: Elaboracion propia
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SAKA O$HRIRSONAL COSTO
DIRECTOR 700
PRODUCTOR GENERAL Y 600
PROGRAMAS

PROGRAMADOR DIGITAL / 500
EDITOR

RADIO CONTROLADOR 450
ANIMADOR 400
LOCUTOR 400
LOCUTOR COMERCIAL E 400
INSTITUCIONAL

SUBTOTAL 3450

Tabla 6 Personal. Fuente: Elaboracion propia

7. Resumen capital de inversion.

RESUMEN CAPITAL DE INVERSION COSTO
CONSTITUCION DE LA EMPRESA 390
MUEBLES DE OFICINA 975
SERVICIOS BASICOS 94
SUMINISTROS OFICINA 415
EQUIPOS 3855
PERSONAL 3450
SUBTOTAL 9179

Tabla 7 Resumen capital de inversion. Fuente: Elaboracion propia

En resumen, como capital inicial para poner en funcionamiento el medio de
comunicacion digital “Vibra digital Radio Online” se requiere el monto de 9,179.00

dolares.
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CAPITULO III
3. DIAGNOSTICO
3.1 Estudio del entorno y compilacion de datos socioeconémicos
La radio online “Vibra digital Radio Online”, estard ubicado en la provincia de Pastaza

canton Puyo.

Puyo maés conocida como Nuestra Sefora del Rosario de Pompeya o la ciudad Canela,
es una ciudad ecuatoriana; cabecera cantonal del canton Pastaza y capital de la
provincia de Pastaza, y la urbe mas grande y poblada de la misma. Se localiza en la
orilla izquierda del rio Puyo, al centro-occidente de la region amazonica del Ecuador, a

una altitud de 930 msnm y con un clima lluvioso tropical de 20 °C aprox.

En el territorio del canton Pastaza habitan 6 nacionalidades: Kichwa, Shuar, Achuar,
Shiwiar, Andwa y Zapara. Considerando la informacién por parte del censo y vivienda
2010, estos representan aproximadamente el 32% de la poblacion total del cantéon y en
total de toda la poblacion del canton Pastaza cuenta con 83.933 habitantes, existe un

92,93% de tasa de alfabetizacion y un 7.07% tasa de analfabetizacion.

La ciudad de puyo fue fundada el 12 de mayo de 1899, en la cabecera cantonal del

canton Pastaza y considerada como la urbe més grande y poblada de la provincia.

Su nombre “Puyo” proviene del vocablo kichwa “Puyu” que lleva como significado
neblina/nublado y se adopt6 debido a que se cree que antes de la época de colonizacion,
los indigenas llamaban al rio que pasaba por la ciudad, “Rio Puyo” debido a que en el

habia una abundante y frecuente presencia de neblina.
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Grafico No. 2 Piramide de la poblacion del canton Pastaza. Fuente INEC.

3.1.1 Servicios basicos

Cuenta con todos los servicios basicos como:

Alcantarillado

Energia eléctrica

Agua potable

Internet

3.1.2 Economia

Las actividades econdmicas en la provincia de Pastaza corresponden en primer lugar, al
sector de la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca con el 27.42%; en segundo lugar
la administracion publica y defensa con el 11.27%; en tercer lugar comercio al por

mayor y menor; con el 11.19%; en cuarto lugar las actividades de ensefianza con el
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7.93%; y en quinto lugar la construccion con el 7.39%. Segun los datos del Censo
Economico 2010. De la poblacion proyectada al afio 2014, que es de 94.511 habitantes
en la provincia de Pastaza, el 35% corresponde a la PEA y la mayor parte se concentra

en el canton Pastaza con 24.814 personas.

3.1.3 Atractivos turisticos

La ciudad es considerada un destino de gran interés para los turistas, motivo por lo cual
en los ltimos afios ha aumentado su oferta turistica con especial énfasis en actividades
ecoldgicas y de aventura. En puyo se pueden realizar actividades como la practica de
rafting, kayak, tubing, canyoing, navegar por los rios puyo, pambay y pindo en los

cuales se puede conocer el Malecon Boayacu Puyu y el parque acuatico Morete Puyu.

La Catedral y el Parque Central, son los sitios de encuentro de sus gentes dinamicas y
trabajadoras. Uno de los monumentos importantes es la Macahua, simbolo de la
artesania de la region. En Mera hay una importante actividad petrolera y su geografia
muestra hermosos y verdes paisajes. Cuenta con una piscina semiolimpica, el balneario
del rio Alpayacu, un mirador, las playas del rio Pastaza y rio Chico y las cascadas de
Mangayacu, Tigre y Quilo. Igualmente estan las cavernas de la colonia 24 de mayo. Se
pueden realizar caminatas a la colonia Pindo Mirador. En el museo Jacinto Dévila, se
exhiben muestras de cerdmica, arqueologia, artesania, mineralogia, escultura, pintura,

etc.

Cascada ""Misterio de los Dioses"

En la via de Puyo a Macas, en el kildbmetro 16, se encuentra la cascada llamada
“Misterio de los Dioses”. La leyenda cuenta que en sus aguas se realizaban ritos en
honor a los dioses miticos. Muy cerca esta, también, la cascada “El Porvenir”, a poca

distancia de la poblacion del mismo nombre.
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Rio Curaray
A lo largo de este rio se pueden visitar varias comunidades indigenas, en medio de la
selva. Cerca de la poblacion de Pavachi hay lagartos, papagayos, tucanes, caimanes,

boas, y pirafias.

Gastronomia

Varias delicias con productos de la zona se cocinan en Pastaza. Entre ellas estan los
maytos de pescado y palmito, el estofado de guanta, guatusa y danta, el sancocho, las
empanadas y el pan de yuca. Y al igual que en otros pueblos de la selva, se consume la

chicha de yuca o pladtano como bebida central.

3.1.4 Division Politica

La provincia de Pastaza estd constituida por cuatro cantones, con sus respectivas
parroquias urbanas y rurales. Para fines administrativos, la provincia de Pastaza
pertenecera a una regiéon comprendida también por las  provincias

de Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi, que se denomina Zona 3.

ww ORELLANA
ia,

A Mrajurn

GURAHUA

TU
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Grafico 3 Division politica. Fuente Wikipedia.

3.1.5 Ubicacion.
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El medio de comunicacion digital “Vibra digital Radio Online”, estard ubicado en la
provincia de Pastaza canton Puyo, parroquia Tarqui barrio Plaza Aray, calle 8 de

noviembre y salome.

Google
\

Grafico 4 Ubicacion panoramica. Fuente Google Maps.

Grafico 5 Ubicacion “Vibra digital Radio Online”. Fuente Google Maps.

3.2 Analisis de la competencia
Con la finalidad de conocer las empresas que se constituyen en la competencia directa

de diferentes radios online que existen, se han determinado las siguientes como las mas

relevantes:

1) Corape digital tv
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La Coordinadora de Medios Comunitarios Populares y Educativos del Ecuador
(CORAPE), es la primera red de medios y la unica con alcance nacional que existe en el

pais.

Cuenta con 30 afios de experiencia. Esta institucion, a través del tiempo, ha ido
adquiriendo experiencia en la construccion y el fortalecimiento de medios de
comunicacion alternativos, populares, ciudadanos y comunitarios, a través de un eje
estratégico y de trabajo en Red, fortaleciendo asi la diversidad existente en los medios

desde una vision unitaria.

Servicios que ofrece:

Programas educativos, informativos, sociales y creativos que le permite llegar a la
comunidad de una manera cotidiana, familiar y con gran credibilidad, al priorizar temas
de interés para la ciudadania. Utiliza herramientas y formatos comunicacionales como
cuias, jingles, microprogramas, radio novelas, etc., que son visibilizadas en los distintos

medios comunicacion, en diversos idiomas, de pueblos y nacionalidades.

Pagina web:

https://radio.corape.org.ec/contenido/item/quienes-somos

£ CORAPE

RED DE RADIOS COMLUNITARIAS

Grafico 6 Pagina web corape. Fuente: Pagina Web.

2) Liria Radio
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https://radio.corape.org.ec/contenido/item/quienes-somos

LiriaRadio es un medio de comunicacion online, disefiado para emitir ondas auditivas a través de
la web, nuestro objetivo es compartir temas musicales que lleguen a una audiencia seleccionada,
que gusten de la buena musica, estamos seguros que la transmision serd de su agrado,

bienvenidos a este espacio virtual

Servicios que ofrece:

una programacion que incluye noticias, analisis politico y musica variada, se ha convertido en
una fuente confiable de informacion y diversion para sus oyentes. Ademas se esfuerza por crear
una comunidad entre sus oyentes a través de eventos, concursos y una presencia activa en redes

sociales.

Pagina web:

https://liria.radio12345.com/

LIRIA
RRDIO

THE BST MAC
OHLINE

Liriaradio

Grafico 7 Pagina web Liria radio. Fuente: Pagina Web.

3) Radio Online
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https://liria.radio12345.com/

La finalidad de Radio online es producir programas radiofoénicos de excelente calidad, con un
equipo de comunicadores altamente capacitado. Busca ser una red mas interactiva, incluyente,
menos unilateral y en la que nuestros oyentes no solo sean receptores de la informacion, sino
agentes de cambio, y que juntos interactuen para generar contenido y formar parte de esta gran

comunidad virtual.

Servicios que ofrece:

Una programacion variada y su compromiso con la informacion veraz. Con una seleccion

musical que abarca desde los clésicos hasta lo mas reciente.

Ademas de su oferta musical, Radio online es un espacio para el debate, la cultura y la noticia. Su
equipo de profesionales se dedica a mantener informada a la comunidad con reportajes y

coberturas en tiempo real, asegurando una programacion de calidad y relevancia social.

Pagina web:

https://radioonline.ec/

[
8
RADIO ONLINE

MARCANDO

AAUTS

Grafico 8 Pagina web Radio online. Fuente: Pagina Web.

CAPITULO IV
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https://radioonline.ec/

4. DISENO DE LA CAMPANA MERCADOLOGICA Y ELEMENTOS

PROMOCIONALES DEL EMPRENDIMIENTO

4.1 Imagen corporativa: logotipo, elementos y explicacion del logotipo.

4.1.1 Logotipo

Grafico 9 Logotipo de empresa. Fuente: Elaboracién propia.

4.1.2 Elementos (isotipo, colores, tipografia)
El logotipo de la empresa “Vibra digital Radio Online” esta conformado con los

siguientes elementos:

1) Simbolos utilizados.

Micréfono: El micréfono es el principal elemento ya que es el encargado de recoger y

entregar tu voz a los que estan detras del receptor.

Mano dando clic: El significado de este elemento es que ahora en la actualidad ya es

facil con tan solo un clic, adentrarnos a cualquier pagina web de todo el mundo y como
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mi radio es online cualquier persona este donde este podra disfrutar de nuestra

programacion.

2) Colores corporativos.

Color principal del logo.

Color 1: #FF0000. Lo cual hice unas opciones de funcion al Color 2: #020056

Grafico 10 Fusion de colores. Fuente: Elaboracion propia.

Color secundario del logo.

Color 3: # C9CICI. Lo cual hice unas opciones de funcién al Color 4: # FF0000

Grafico 11 Fusion de colores. Fuente: Elaboracion propia.
3) Tipografias.

Las tipografias utilizadas en el logotipo son las siguientes:



HIGHLANDER

ABCDEFGH]

JKLMHN O
PQRSTUY

Wxrz

Grafico 12 Tipografia highlander. Fuente: Elaboracion propia.

MYRIAD PRO ESTILO ITALIC

ABCDEFGHI
JKLMNN O
PORSTUYV
WXYZ
abcdefghi
JjkiImnnopag
rstuvwxyz

Grafico 13 Tipografia myriad pro estilo italic. Fuente: Elaboracion propia.

MYRIAD PRO ESTILO REGULAR

ABCDEFGHI
JKLMNNO
PORSTUYV
W XY Z
abcdefghi
jkiImnnopq
rstuvwxyz

Grafico 14 Tipografia myriad pro estilo regular. Fuente: Elaboracion propia.
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4.2 Slogan y justificacion del slogan

4.2.1 Slogan

El slogan de la radio “Vibra digital Radio Online” es:

“Un solo mundo, una sola radio”

4.2.2 Justificacion

Este slogan hace referencia al concepto general de la radio que se enfoca principalmente
en que nuestra radio serd la Gnica que ofrecerd una programacion diferente para todo
tipo de persona que nos escuchara de todas partes del mundo a través de nuestra pagina
web entregaremos una buena programacion de todo tipo a nivel nacional y nivel

mundial.

4.3 Papeleria: hoja membretada, tarjeta de presentacion.
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4.3.1 Hoja membretada

VIBRA DIGITAL {iBRA DX

¢
RADIO © 0

GERENTE.

Puyo-Pastaza

+593 999 237 226 www.vibradigital.com Barrio Plaza Aray

AN

Grafico 15 Hoja membretada. Fuente: Elaboracion propia.
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4.3.2 Tarjeta de presentacion

Grafico 16 Tarjeta de presentacion frontal. Fuente: Elaboracion propia.

VIBRA DIGITAL

Radio Online

Calle 8 de noviembre y Salome
Lfchicaiza1996@gmail.com

+593 999 237 226

www.vibradigital.com

Grafico 17 Tarjeta de presentacion posterior. Fuente: Elaboracion propia.

4.4 Elementos promocionales (rotulo, pagina inicial del sitio Web, volante, afiche.
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4.4.1 Rotulo

(79 <OV
" soro MUNDO, VNP >

Grafico 18 Rotulo. Fuente: Elaboracion propia.

4.4.2 Pagina web o Facebook

&
.
8
i
ol

& Crear con avatar

@ Editar foto de portada

ﬁ?ﬂ'ﬂ VIBRA DIGITAL RADIO ONLINE

VB

NUNE 2718 Me gusta + 2779 seguidores
RADIO . .
e QBPISESD D R
Publicaciones Informacion Menciones Opiniones Reels Fotos Ver mas «
Detalles W5 j0ué estés pensando?

Medio de comunicacién/digital

Editar presentacion B Video en directo 1&gl Fotosvideo O Reel

@ Pigina - Medio de comunicacit

™ x§ e pm wd © F3 L A o e e- a

Gréfico 19 screenshot. Fuente: Facebook.
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4.4.3 Volante

8

VIBRA DIGITAL

Radio online

VIBRA DIGITAL
Radio Online

VIBRA DIGITAL RADIO ONLINE
Es un medio de comunicaciones que abre sus puertas a todo el
publico para que forme parte de nuestro emprendimiento.

MARKETING Y PUBLICIDAD
ESPACIO A LA COMUNIDAD c

NOTICIAS Y ENTREVISTAS

MUSICA EN VIVO

0000

WWW.VIBRADIGITAL.COM

Mas Informacion

@ +593 999 237 226

Grafico 20 Hoja volante. Fuente: Elaboracion propia.
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4.4.4 Afiche

Grafico 21 Afiche. Fuente: Elaboracion propia.
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4.5 Medios y formas de promocion

4.5.1 Redes sociales

Facebook

Usaremos Facebook para transmitir nuestra programacion y comercializar
espacios publicitarios de 07h00 hasta las 16h00.

Tik Tok

Tendremos nuestra pagina de Tik Tok para subir noticias relevantes y de
igual manera para hacer publicidad de los emprendimientos de nuestros

clientes que forman parte de nuestro medio de comunicacion digital.

4.5.2 Medios tradicionales

Prensa

Coordinaremos con el periddico semanario el observador de la ciudad de
puyo para que publique todos los domingos de la existencia de nuestra Radio
Online y del beneficio que ofrecerd a quieres deseen formar parte de nuestro

medio de comunicacion digital.

4.5.3 Medios alternativos

Carteles publicitarios
Crearemos hojas volantes o afiches los cuales colocaremos en los puntos mas
transitados de la ciudad para que la gente visualice todo nuestro contenido y

programacion que tendra nuestra Radio Online.
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